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Аннотация: Статья посвящена управленческой практике использования социальной рекламы системой власти 
и управления в одном из регионов России, а именно в Калининграде. Авторы стремились показать, что система 
управления на разных уровнях социальной организации призвана постоянно использовать многообразные спо-
собы воздействия на массовое поведение, вызывая определенные поведенческие реакции, необходимые с точки 
зрения его насыщения позитивным действием. Среди таких способов определенное место занимает и социаль-
ная реклама. Подчеркивается важность еѐ применения особенно, когда она размещена в доступных для обозре-
ния местах и для предупреждения нежелательных действий индивидов. Отмечается, что социальная реклама, 
наряду с некоторыми общими для любой рекламы элементами, имеет ряд особенностей. Авторы сосредоточили 
внимание на рекламной практике в сфере здравоохранения, что представляется особенно актуальным в ходе 
продолжающейся пандемии СОVID-19. Исследование, проведенное среди студенческой молодежи Калинингра-
да, выявило, что эта категория населения характеризует социальную рекламу как важный информационный ре-
сурс, определяющий, в частности, методы формирования здорового образа жизни, предотвращения негативных 
последствий несоблюдения рекомендаций в период пандемии СОVID-19. В то же время студенты отметили низ-
кую эффективность воздействия социальной рекламы, представленной, по их мнению, в устаревших формах, 
фиксируют отсутствие связи с формированием ценностных установок. Исследование показало и недостаточную 
квалификацию тех, кто готовит рекламные продукты. 
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