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Статья посвящена проблеме брендирования крупных городов на примере Иркутска. В статье приводят-

ся данные социологического исследования. Для выявления тенденций по вопросам образа города в со-

знании иркутян методом полуструктурированного интервью было опрошено 400 человек. В целом по 

результатам исследования можно сказать о понимании иркутянами необходимости формирования 

идеи или концепции города и городского развития. Идея или концепция должны лечь в основу создания 

образа и имиджа города и территории в целом.  
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